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Entrevista »
Esvecial " Desde o final de Outubro que se encontra em
Lisboa, em pleno Lx Factory, a primeira loja no
eSS " nosso pas da marca alem3 KARE Design.
Dossier » Propriedade de Wanda Delza e de Pedro Alves,
Empresa » a nova superficie possui 350 m2 e assume-se
como um templo de mobilidrio e de vida. Quem
Ligeranca > visitar o espaco, ird deparar.se com uma
Inovagéo » sensual e eclética mistura de design, que tem
T conquistado um crescente nimero de adeptos
pelo mundo fora. Uma grande diversidade de
Ratelco, > estiios e influéncias baliza  diferentes
Hotel > ambientes, que mais parecem uma encenacao
—— para evidenciar as pecas de mobiliario
iluminagdo e acessérios. Garantia de muita z
Sea, k. excentricidade, glamour e alegria para os lares RELOGIOS
Automével > potugueses, o portefdlio da KARE &
C— influenciado  pelas novas ftendéncias do g7
design, da moda e da cultura pop. A marca 7/
s posiciona-se no topo, dentro do limite de que a qualidade e o design ndo tém
Social »  necessariamente um preco excéntrico. Alids, 0 lema desta casa & more taste than
o »  money. Com 29 anos de existéncia, a empresa alem nasceu numa pequena loja em
. Munique, mas rapidamente evoluiu para uma rede de representantes que integra
Relagios: " mais de 40 superficies em todo o mundo, em paises tdo dispares como Austria, Italia,
shopping > Kuwait ou Jordania, entre outros. Segundo a nota de imprensa enviada 3s redaccBes,

High-Tech o segredo do &xito da KARE prende-se com a sua filosofia de negécio, que alia
inovaco e 3 originalidade uma tentadora relaco qualidade/ preco. “Devido 3 rapida

s " concretizagio de novas ideias nas suas proprias instalagbes de fabrico, a empresa
Exposiches estd sempre um passo 3 frente da ¢
o que a gama de produtos 6 renovada “varias vezes a0 ano”, com base nas tendéncias O regresso de uma

da procura e nas necessidades dos clientes estrela

José de Mello Saude na prevengdo do cancro da mama

No ambito do Dia Mundial da Luta Contra o Cancro, que se assinalou a 19 de Outubro, a José
de Mello Saude langcou uma campanha de sensibilizagdo em todas as unidades saudecuf para
incentivar as mulheres a realizar o auto-exame da mama, com a mensagem “Olhe por si,
Aposte na prevengdo”. De forma a sensibilizar os doentes para a luta contra esta doenga,
nesse dia todos os colaboradores dos hospitaiscuf, clinicascuf e institutocuf usaram um
cachecol alusivo a prevengdo do cancro da mama, tendo ainda sido oferecidos 2500 lagos cor-
de-rosa aos doentes, numa parceria com a Associagao Lago. Foram igualmente afixados
cartazes e distribuidos folhetos informativos sobre a importancia do diagndstico precoce.
Estima-se que uma em oito mulheres tem ou tera problemas na mama. A Organiza¢gdo Mundial
de Saude aconselha o auto-exame mamario a partir dos 20 anos, a avaliagao clinica também a
partir dessa idade e recomenda que a primeira mamografia seja efectuada por volta dos 35
anos. Apds a menopausa, este exame deve repetir-se de 24 em 24 meses.
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